


a0

|d

interfaces com a cidadania
e com a cultura




.‘ Conselho editorial Universidade Federal de Goids (UFG), Faculdade de Informagio
(] -
®@® ¢ Comunicagio (FIC)
UFG
Alexandre Tadeu dos Santos
Ana Carolina Rocha Pessoa Temer
Andrea Pereira dos Santos
Angela Teixeira de Moraes
Claudomilson Fernandes Braga
Dalton Lopes Martins
Goiamérico Felicio Carneiro dos Santos
Luciene de Oliveira Dias
Luiz Antdnio Signates Freitas
Magno Luiz Medeiros da Silva
Maria Francisca Magalhaes Nogueira
Maria Luiza Martins de Mendonga
Nélia Del Bianco
Ricardo Pavan
Rosana Maria Ribeiro Borges
Simone Antoniaci Tuzzo
Suely Henrique de Aquino Gomes
Tiago Mainieri de Oliveira

™

Conselho Deliberativo do CEGRAF/ UFG

C
m
®

Diretor
Antén Corbacho Quintela

Conselho Deliberativo
Alberto Gabriel da Silva
Aloisio das Dores Neiva
Antonio Carlos Novaes
Daniel Ancelmo

Igor Kopcak

José Luiz Rocha

José Vanderley Gouveia
Maria Lucia Kons

Revalino Antonio de Freitas



C oMUNiCacao

"dla

interfaces com a cidadania
e com a cultura

Organizadores:

Claudomilson Fernandes Braga
José Anténio Ferreira Cirino
Mayllon Lyggon de Sousa Oliveira



Copyright © 2017 by Claudomilson Fernandes Braga / José Antonio Ferreira Cirino /

Mayllon Lyggon de Sousa Oliveira (orgs.).

Revisdo
Mayllon Lyggon de Sousa Oliveira
Claudomilson Braga

Preparagdo dos originais

José Antonio Ferreira Cirino
Mayllon Lyggon de Sousa Oliveira
Claudomilson Fernandes Braga

Capa e projeto grdfico
José Anténio Ferreira Cirino

Diagramagdo
Géssica Marques
Dados internacionais de catalogagio na publicagio (CIP)
C741 Comunicagdo e midia: interfaces com a cidadania e com a cultura /

Claudomilson Fernandes Braga, José Antdnio Ferreira Cirino, Mayllon
Lyggon de Sousa Oliveira (orgs.). - Goisnia: Grafica UFEG, 2017.

212p.:il.
ISBN

978-85-495-0128-8

1. Comunicagdo. 2. Cidadania. 3. Cultura. . Braga, Claudomilson Fer-

nandes. II. Cirino, José Antonio Ferreira. I11. Oliveira,

Sousa.

Mayllon Lyggon de

CDU: 316.77

Elaboragio da ficha por Filipe Reis




SUMARIO

PREFACIO

COMUNICAGAO E MIDIA: INTERFACES COM A CIDADANIA
BATONE A CUTETTIIRA sysewewenswenvinsnsnn svesssanssssasyassssssuess i5sss o5 iassns AR a5 RaRa A3 09

Maria Helena Weber

APRESENTAGCAO

TEPEE BRI TN Y 553wt s coscs s 535 NS A AN 4 17
J. Antédnio Cirino e Claudomilson Braga

CORRUPGAO E PODER

L5 i 1) 6 o T OSSR 23

Racionalidade instrumental, sistema de crengas e corrup¢io mididtica: o
adolescente em conflito com a lei no telejornalismo brasileiro

Livia do Amaral Trindade Magno Medeiros Michele Cunha Franco

CAPITULO 02
Corrupgao e Cidadania: as representagdes sociais da corrupgiao
Vanusa da Silva; Claudomilson Braga

CAPITULO 03 wuveveeveeireisiseesisssessesemessissssssssossssssissssessssessasssssssssasessasassasasseses 60
De audiéncia a usudrio: o internauta como ‘analista politico’!

Leticia Arantes Jury; Goiamérico Felicio Carneiro dos Santos

RACISMO E SEXUALIDADE

CAPITULO 04 ..o, R P seesresasearennesaane 79
Os discursos dos Sujeitos Coletivos de leitores e leitoras do Geledés sobre a
campanha “Ninguém nasce racista. Continue Crianga’

Evaldo Gongalves Silva

i~ S



CAPITULO 05 cussessessrssssssensnssssasssinsssasssorassssanss AR e .

Outro corpo, além do lugar 97
Mayllon Lyggon de Sousa Oliveira; Suely Henrique de Aquino Gomes

REDES SOCIAIS

(A PITTII: O svnmmsanrosmon onns v s ss S S Y ST s SRR s ssSss 115

A sociabilidade no Facebook: estudo sobre a pagina Blog Femme Fatge
Caroline Campanha Baltazar - Maria Francisca Magalhdes Nogueira

B840 101 K o B T S ST 130
Os caminhos do virtual para o real: problematizando a manifestagio sociy]

através de midias sociais e jogos eletronicos
Mauricio Pessoa Peccin; Liessa Comparin Dalla Nora

CApPiTULO 08

Interfaces entre telenovela e consumo: o Twitter e a virtualizacio da meméria
Juara Castro da Conceigio

JORNALISMO EOPINIAO PUBLICA

CAPITULO 00 ..voeiteerirceeeecieesissesesessessessssesessssessessessessessssssssssessessssses 171

A Formagdo de Imagem e Constru¢do da Opinido Publica de Cristiano
Ronaldo

Simone Antoniaci Tuzzo; Priscilla Guerra Guimardes Bernardes

CAPITIILI T s csvinasinnciinsaosnsonioswenspsnpnsnrsssss s s s sssasmamss s fies e s s s 190

G1 em 1 Minuto usando espago no Programa Encontro com Fatima Ber-
nardes para levar o telespectador ao site G1
Laianny Martins Silva; Ana Carolina Rocha Pesséa Temer




comunic
e

idia

interfaces com a cidadania
e com a cultura




CapriTULO 09

A FORMAGAO DE IMAGEM E CONSTRUCAO DA
OPINIAO PUBLICA DE CRISTIANO RONALDO!

Simone Antoniaci TUZZ(?; Priscilla Guerra Guimariaes BERNARDES?
Universidade Federal de Goids - Goidnia - GO.

INTRODUCAO

Dentro das multiplas especificidades da opinido publica, uma
em especial é muito valiosa a este trabalho: a imagem publica. Con-
forme explica Gomes (2008), a imagem publica é uma das espécies
de opinido coletiva voltada para a concepgao de sujeitos publicos que
a0 se apresentarem 2 sociedade se expéem a uma apreciacao coleti-

1 Trabalho apresentado no GT (Cidadania e Leitura Critica da Midia) VII Semindrio de
Midia e Cultura - X Seminério de Midia e Cidadania (SEMIC) - Faculdade de Infor-
magio e Comunicacio — Universidade Federal de Goids. 06 e 08 de dezembro de 2016.

2 Simone Antoniaci Tuzzo é Professora Efetiva do programa de Pés-Graduagio em Co-
municacio da Faculdade de Informagéio e Comunica¢ao da Universidade Federal de
Goids - UEG, Pés-Doutora e Doutora em Comunicagio pela UFR], Mestre e Gradua-
da em Comunicagio pela UMESP, Coordenadora do Laboratério de leitura critica da
UFG. E-Mail: simonetuzzo@hotmail.

3 Priscilla Guerra Guimaraes Bernardes é Mestranda do Programa de Pés-g}'aduaqéo
em Comunicagao da Faculdade de Informagao € Comunicagio da Universnd‘ade Fe-
deral de Goi4s - UFG - Brasil. Especialista em Marketing € Comunicagao Digl}al p?la
Faculdade Cambury. Graduada em Jornalismo, pela Pontificia Universidade Latéhea
de Goi4s - PUC-GO. Pesquisadora do Laboratério de leitura critica da UFG. E-mail:

priscillaguerra@hotmail.com
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va. Neste trabalho a énfase se volta ao jogador de futebol portugués
Cristiano Ronaldo, ndo apenas por ser considerado um dos melhoreg
atletas do esporte no mundo, com quatro Bolas de Ouro e o tity]q
considerado mais importante do planeta, o0 Champions League, mag
aten¢do a Cristiano se d4, sobretudo, pela habilidade que ele possui
de hipnotizar seu ptblico, seduzindo especialmente a midia, uma s;-
nuosa ‘serpente’ a captar detalhes nem sempre positivos dos que se
expoe em seus espagos, mas que no caso de Cristiano Ronaldo, o
fortalece perante o publico e ajuda a torna-lo ainda mais aquilo que
ele sempre quis ser (PORTAL R7, 2015).

Tudo isso, claro, ndo é sem propésito. A dtica construida mi-
diaticamente sobre Cristiano Ronaldo deixa claro que ele sabe se-
duzir os veiculos, sabe se destacar de variadas e inusitadas maneiras
e compreende, acima de tudo, a importancia de usufruir das redes
sociais e do trabalho de sua assessoria, que incansavelmente o coloca
no centro das atengdes nao apenas em campo, mas no ramo publici-
tario, entre as mulheres, perante os jornalistas, os menos favorecidos
socialmente, os criticos de futebol e assim por diante.

O atleta demonstra sua boa estratégia comunicativa também
nas elevadas cifras de seu patrimdnio que o encaminham para se tor-
nar um biliondrio. Seu marketing ¢ projetado para diferentes publi-
cos, adaptado para linguagens especificas e disseminada nos veicu-
los apropriados para suas devidas inten¢ges. Segundo Tuzzo (2016)
qualquer projeto comunicativo que nio considere o tripé publico-
-veiculo-linguagem em sua construcio, tem consideriveis chances
de ruir desastrosamente. Cristiano Ronaldo parece saber disso desde
que despontou no universo esportivo, caindo nas gracas de muitos
outros universos de interesse,

Importante mencionar que em 2016, a final da Eurocopa de-
notou expressivamente a forca da imagem do atleta, Durante a par-
tida final contra a Franca, sua devocio comportamental ao time era
impetrante até o momento em que se contundiu durante o jogo. O
publico portugués que chegava naquela decisiva partida final apés
nunca ter tido um sequer titulo do campeonato europeu, desceu do
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ontusiasmo que Cristiano lid'erou enquanto capitio do time até su-
cumbir s ligrimas € a0 sofrimento que o jogador demonstrou, ge-
rando desespero na torcida portuguesa com sua retirada do jogo aos
prantos numa maca. ’

Sua saida neste formato, apos todo seu empenho em trazer o
time até o momento mais importante da Eurocopa também com-
provou a forca da imagem construida gradualmente em doses exces-
iivas de aparicdo e versatilidade. Sua ‘queda’ durante o jogo o per-
sonifica no papel do heroi “ferido em combate”, daquele que “deu
a vida por aqueles que acreditaram nele”. Conforme Tuzzo (2005),
essa mesma circunstancia consagrou Ayrton Senna (piloto brasileiro
de Férmula 1, morto durante corrida decisiva em 1994), uma vez
que Senna arduamente encheu o pais de esperan¢a com suas vitorias,
conquistada com sua conduta no esporte e fora das pistas, dando sua
vida por um sonho generalizado de ser campedo, que acabou sendo
o proprio sonho de todos os brasileiros que o acompanhavam em
sua trajetoria. Como Cristiano Ronaldo, a participacdo mididtica em
torno de seu nome também fez parte da construgido do renome que
Ayrton Senna conquistou diante de seus publicos.

Dentro disso, mesmo machucado, Cristiano ficou - mancando
nas beiradas do campo - fortalecendo seu time, instruindo e orien-
tando. O time se uniu ainda mais veemente ap6s a saida de seu “prin-
cipal pilar que fora abruptamente ferido’, e se entregou a partida com
mais dedicacdo, resultando na primeira vitoria histdrica da selecao
portuguesa. Na entrega da taga, o capitao, mancando, retorna e ago-
ra, ao invés de ldgrimas e tristeza, se assistem sorrisos emocionados
¢ 0 oferecimento da taca a toda torcida e aos companheiros de time.
Pura consagracio.

A proposta deste trabalho é enxergar no discurso midiatico a
exXposicio demasiada e previamente pensada que o atleta costuma
apresentar, apontando como isso se ratifica na consolida¢do de uma
Imagem publica de um atleta “completo” segundo diversas fontes e
que faz de sua genialidade no esporte uma extensdo para sua cons-

T . .
T'u¢ao como heréi nacional!
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b
EDIFICANDO A IMAGEM DO ‘MITO

E importante destacar que abordar a elaboragao da imagem
no sentido teérico nos leva a pensar na relagao entre identidade e
imagem. Sendo assim, se parte da premissa de que ha uma relacio
obrigatdria entre imagem e identidade, onde se admite que nio existe
imagem sem uma prévia identidade. Conforme definiram Braga e
Tuzzo (2014), “identidade é aquilo que eu sou e imagem ¢é aquilo que
eu sou refletida na compreensio do outro. Identidade sio minhas
caracteristicas pessoais, fisicas. A imagem ¢ a minha identidade asso-
ciada ao reconhecimento do outro sobre mim” (2014, p.28)

E importante pensar em como ¢ o processo de criagao de ima-
gens de sujeitos, quais organismos e estruturas fundamentam esse
processo € quais sao as bases sociais pelas quais essa imagem se man-
tém, como um produto plausivel de inferir na sociedade.

A relagdo entre identidade e imagem é como Coelho (1999)
explana ao falar de nome e renome. A autora coloca que a relagido
entre 0 amago coletivo e stjetivo se concilia ao lidar com figuras
publicas bem-sucedidas, e ainda explica que numa sociedade de ex-
Posicao e visibilidade, o convivio impée que nao apenas se adquira a
“honra sentida” como também a “honra provada” Para ela, quesitos
como fama, gléria e heroismo dependem bem mais da forma com
que pares irao enxergar o sujeito do que de sua o

si préprio.

Retomando a ideia de apurar a questdo da identidade, bem
como seu elo com a construcio Imaggética a andlise de Braga e Tuzzo
(2014) a partir do conceito de Campeau (1998), que diz que a cons-
trucao da identidade dos individuos & tragada a partir da observagao
e da absorcio oriundas da imagem de vérias pessoas que conquistam
admiragdo e se fazem Imitadas. A mutacio da identidade, nome €
h?nra em imagem, renome e gléria é um desafio que requer exposi-
¢a0 € reconhecimentos,

- TUZ,Z © (2016) explica que para além da identidade todos os su-
Jeltos sociais possuem responsabilidade em seu contexto para com

pinido pessoal sobre
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identidade e honra, contudo, é na interacdo com diferen-
geu RO Je ird encontrar reconhecimento que impute seu nome,
tes grupP Se , identidade em imagem e a honra em gléria.
e rel;i(l;‘;ir’l (2005, p-244) coloca em complemento o principio da
. idade complexa do proprio individuo, inferida pela construcio
lde?]::xﬁo Je sua propria identidade (eu sou eu), fazendo com que o
?rgividuo supere a i mesmo, mudando suas percep¢des e mesmo
lcl:)nservando a identidade primadria, agregue novas consciéncias.

A construgdo da imagem ja foi atribuida aos profissionais da
Comunicagao, em especial aos Rela¢des Publicas, onde a estes cabia
edificar a imagem institucional de uma empresa ou entidade perante
os diversos stakeholder envolvidos. A percepc¢iao da importancia des-
se tipo de fun¢do fez com que esta tarefa se expandisse para os pro-
fissionais liberais, como médicos, advogados, dentistas, sendo que,
para além das ‘celebridades midiaticas, como atores, cantores, atle-
tas etc, os profissionais liberais também passassem a ter um assessor

de comunica¢do como indispensével para suas atividades (TUZZO;
BRAGA, 2015).

BRAGA, CIRINO E OLIVEIRA (ORG.)

Por ter como uma das suas principais fungdes a gestao
da imagem publica os profissionais de comunicacio
utilizam-se da pesquisa para obten¢do de uma visao
ampla da realidade em que atua, e com isso, poder
tomar as decisGes mais apropriadas com a inten¢io
de atingir o desejo maior de toda administragao:
conquistar a boa vontade dos publicos prioritarios e
de interesse para com as politicas da organizagdo, e
assim, além de segui-las e respeitd-las, serem agentes
multiplicadores fiéis e indispensaveis ao seu cresci-
mento e ao seu sucesso. (TUZZO; BRAGA, 2014, p.4)

A ST : :
consolidacio da imagem s6 pode ser reconhecida, de acordo

0 : A . . L
Planejadmes (1999), na instancia receptiva, mesmo que tenha sido

a o s . |
Cmp, b desde sua emissao. Por essa razao, surge na atualidade um
al, voltado para a programagio da recepgéo de ima-
€ produtos, instituicoes ou pessoas. Essa tarefa abarca a

o, ) :
"agen Produqai ou construgio (imagemaking), ajuste (dos persF-

rofission

geng, g
) §e
Crigos oM d

feais apg

erfis ideais e expectativas) e administragao (gere
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ciamento e controle) de imagem. Ao propor as etapas fia construcg
da imagem, o autor termina por expor toda complexidade dg pro-
cesso, sua vulnerabilidade e impossibilidade de controlar o prodyt,
imagético dentro da perspectiva do que foi projetado.

Weber (1999, p.71) confirma esse panorama de anélise quando
fala que “a imagem proposta ¢ sempre um texto aberto e a imagem
desejada decorre da recep¢do e da apresentacao de informagées e
imagens visuais, decodificadas a partir da memoria individual e reti-
ficada pela coletiva” Ao combinar estes elementos dentro do contex-
to, as “sensacdes e percepgdes provocadas encontrarao ressonéncia
ou rejei¢io, a partir da combinagdo de outras imagens e simbolos’

Gomes (1999) discute a respeito da possibilidade de mutagéo
destas imagens e explica a importdncia de se atentar ao processo de
administragio/manutengio daquilo que tiver sido difundido e nio
unicamente se atentar a elaboracdo e dissemina¢ao da imagem pu-
blica. Neste ambito, o autor traz a expressao “politica da imagem”
como sendo necessaria de se aderir dentro de todo processo. Em sua
nomenclatura a expressdo quer dizer fendmenos da transformagio
da arena politica num espago de competi¢do pela produgio de ima-
gens dos atores politicos, pelo controle do modo de sua circulagéo
na esfera publica, pelo seu gerenciamento nos medias e pela sua con-
versdo em imagem publica. Contudo sabe-se que nesta percep¢io
estdo inclusas as relagdes nao apenas com a classe politica, mas com
diversos personagens publicos, meios de comunicacdo de massa € a
sociedade.

Dentro dessa légica vota-se num candidato ou escolhe-se uma
afinidade por determinada celebridade porque, além de atuar de
modo integro e conivente com principios e direcdes especificas, tam-
bém € jovem, atlético, moderno, bom pai, bom marido, figurando-
-se como um super-herdi diferindo dos demais politicos. Os papéis
intimos desempenhados por personagens publicos podem ter tanta

(ou até mais) influéncia do que seu comportamento dentro de uma
determinada ocupagdo (GOMES, 1994),
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Schwartzenberg (1978) acrescenta que a manutengio também
¢ parte importante no estabelecimento de imagem, afirmando que é
necessario que o portador de determinado reconhecimento perma-
neca fiel a0 emprego que atribuiu para si com sua imagem, e que reti-
fique essa op¢do em suas agoes e palavras. Segundo o autor, os donos
das imagens ndo podem digladiar duas imagens distintas, especial-
mente numa campanha, sendo eternamente prisioneiros ao roteiro
que escolheram.

O entendimento de que os profissionais da Comunica¢do sido
intrinsecos na previsdo, administragio e controle das informagoes
sobre qualquer pessoa que pretenda obter boa aceitagao e reconhe-
cimento coletivo tem ficado cada dia mais comum nos mais diversos
meios.

E bastante dificil acreditar que dentro dessa linha de pensa-
mento, alguém com tamanha nogao mididtica e ascensio social como
Cristiano Ronaldo se aventuraria a ndo contar com uma equipe de
profissionais que supervisionam, orientam, dimensionam e avaliam
cada aparigio publica, cada atividade social, cada comportamento e
postura. Sem dividas, o grande mérito estd no atleta que por si s0
apresenta formidével iniciativa e ousadia em suas atitudes e ¢, sem
dtvidas, um dos maiores jogadores de futebol de todos os tempos,
mas sem o amparo de seu staff sua atuag@o seria menos assertiva e
sua visio holistica ndo seria pavimentada por tantas estratégias mar-
cantes.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A partir de uma leitura critica da midia, este trabalho estudara
algumas reportagens jornalisticas e imagens difundidas pela midia
sobre o jogador de futebol Cristiano Ronaldo. A escolha das matérias
¢ aleatdria e primou por dar preferéncia para textos e imagens que
demonstram a elaboracdo da imagem midiatica do jogador, incluin-
do suas questdes fisicas, pessoais etc. A partir dos itens selecionados
foi realizada uma analise critica do discurso, buscando interpretar
Para além da aparente imagem de Cristiano Ronaldo.



—

COMUNICAGAO E MIDIA: INTERFACES COM A CIDADANIA E COM A CULTURA

Segundo Tuzzo (2014) a anilise critica do discurso pretend,
ser uma desconstru¢do da linguagem, onde o pesquisador calcadg
numa perspectiva critica fard uma releitura e uma reinterpretacio
dos enunciados visando compreender aspectos conjunturais e nio
tdo evidentes.

Pinto (1999) ao falar sobre os mecanismos de difusio de ima-
gens publicas utilizados pelos meios de comunicagio afirmou que a
leitura atenta dos veiculos ¢ importante para que se assimile as reajs
inten¢des da publicagdo, ja que “a caracterizacio dos personagens
publicos, obtida por meio da escolha da foto, recorte, escolha de
bordas coloridas, colocagio dos textos e legendas com determinadas
caracteristicas tipogréficas, ¢ uma constante na midia” (1999, p.34).

Ao defender o método de andlise do discurso, Navarro (2006)
traca a relagdo do saber/discurso/histéria, onde se parte a ideia da
pratica discursiva proposta por Foucault (1972) que relaciona a es-
trutura do discurso com o acontecimento e suas marcas essencial-
mente histdricas e linguisticas. O autor ainda alude sobre os enun-
ciados midiaticos:

A diversidade de temas abordados pela midia contemporanea
disponibiliza ao pesquisador uma constelacio de enunciados que
recorta o arquivo. Sdo discursos que se inserem em meio a outros
tantos ja ditos e vao formando uma rede interdiscursiva, constituida
de retomadas, réplicas ou deslocamentos de elementos discursivos
inseridos numa formagao discursiva. (NAVARRO, 2006, p.75)

Toda a andlise do discurso critica realizada neste trabalho le-
vou em considera¢do a estrutura social e os respectivos lacos e con-
textos que contornam a figura do atleta Cristiano Ronaldo.

CRISTIANO RONALDO PELOS OLHOS DA MIDIA

A titulo de esclarecimento, Cristiano Ronaldo dos Santos Avei-
ro ¢ um futebolista portugués que comecou sua carreira em 1995,
¢ o atual capitdo com a selegio Portuguesa onde conseguiu vitoria
histérica na Eurocopa de 2016. Além disso, também joga no time
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espanhol Real Madrid, local onde fez boa
sar de néo ser espanhol, o destaque de Cri
Jeve antes de tudo a seu absoluto empen
bateu O rec.orq de gols marcados numa temporada em toda histéria
do time, atingindo a marca de 53 gols. O Craque chegara ao time es-
panhol ap0s uma~ milionaria venda realizada no Manchester United
em 2009, transagao esta que o tornou o jogador mais caro da histéria
do futebol apods a sua transferéncia. Ganhador de quatro Bolas de
Ouro e do Champions League.

Seu apogeu esportivo foi acompanhado por demasiadas cober-
turas midiéticas, quase obsessivas, em diversos liames de sua carreira
e vida pessoa. Analisar as publica¢des da imprensa em vérios paises
do mundo revela uma diversidade de reportagens, entrevistas, antin-
cios publicitarios, fotos e textos que exaltam o talento de Cristiano
Ronaldo no futebol, o metrossexualismo, seu narcismo, as bem tra-
balhadas nuances de seu fisico, seu engajamento em causas sociais,
seu carisma, bom relacionamento com o publico e com a midia, e
claro, seu elevado patrimonio que beira os bilhdes.

Uma matéria brasileira de 2015, disponivel no Portal R7 de
2015* define Cristiano Ronaldo como um jogador completo. O cor-
po da matéria enaltece sua dedicacio, assiduidade nos treinos, sua
obstina¢do em jogar desde garoto e sua compulsdo em ser sempre 0
melhor. Além de explanar sobre a forma como o j.ogador constroi sua
fortuna, seja por seus contratos miliondrios, seja pelas campanhas
publicitrias, que de acordo com o texto se deve ao fatq d0§da-l'l:n'
ciantes saberem “quanto vale ser o jogador de futebol mais midiatico
do planeta”

i Usando o gancho da questao PUbli‘_:itéria’ 0 textt(; e?g:;t:n?z
campanhas publicitarias de cuecas garantidas por umre rtagein &
€xaustivo do fisico do jogador, que de-a.cqrc‘io coma;:liango gigantes
Narcisista e hipnotiza o mercado publicitdrio, ang

e ——

parte de sua fama, Ape-
stlano no Reg] Madrid se
ho e &xito no time, onde

moli/cristiano-ronaldo-lcrcei—
fa-nunca-o-talento-este-
12012015/, Acesso em:

i Disponivel em: http://esportes.r7.com/blogs/cosm;-fl o
ra'V'.°::a~cscolhido-C(mncn-o-melhor-jogador-do-mun o-p
Ve-tao-unido-ao-narcisismo-e-marketlng-tempos'
20 out 2016
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como a Nike, CR7 Underwear, Herbalife, Banco Espirito Santo, Sam-
sumg e Clear. “Ele adora cAmeras, fotos, filmes publicitarios. O que
seja. Desde que o personagem principal seja ele”. (RIMOLI R7,2016)

Figura 1 - Google Imagens

As imagens acima apontam o comportamento narcisista e vai-
doso de Cristiano Ronaldo, incluindo suas constantes miradas para
o telao durante as partidas de futebol e uma de suas campanhas para
sua grife de roupas intimas.

O uso exacerbado de suas redes sociais também é citado no
texto de Rimoli da Record em 2015, bem como sua popularidade em
todas as plataformas que o Cristiano Ronaldo ocupa e manuseia com
frequéncia. Num outro trecho, hd uma citagdo que afirma que Cris-
tiano tem uma postura patriota e que “sofre com seus fracos compa-
nheiros do time portugués” e que enfatiza que a derrota sofrida por
Portugal apos a goleada da Alemanha na Copa de 2014 s6 se deu
porque o atleta jogava com uma tendinite no joelho, apés ter sido
colocado em condig¢des térmicas extremas.

Em outra peca textual, no blog do comentarista esportivo Julio
Gomes®, Cristiano Ronaldo é descrito de forma intensamente lison-
jeira, novamente em comentarios que aplacam seus dotes fisicos, sua
generosidade para com os mais pobres, sua disciplina, concentragao
e sua ardilosidade em campo.

5  Disponivel em: http://blogdojuliugomcs.blogusfcm.u()l.com.br/Z()l6/07/06/quem-mais-ainda-
-precisa-engolir-cristiano-ronaldo/, Acesso em: 20 out 2016
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Chuta bem demais com os dois pés, faz gols de falta, de
cabega, de primeira, de dentro da 4rea, de fora da 4rea,
tem uma impulsdo absurda, ganha de adversarios na
forga, pode jogar de frente para o gol, de costas, como
ponta, como centroavante, como segundo atacante,
tem uma arrancada escandalosa, tem desmarque, tem
inteligéncia para abrir espagos, para receber passes
em condigdes de gol, ndo entra em impedimento, é
um portento fisico, ajuda na marcacio pelo alto e por
baixo, fecha espacos, pressiona a saida de bola do ad-
versério. E, claro, no topo de tudo isso, se dedica. E
um profissional na melhor definigdo da palavra. Nao
perde treino, ndo tem mimimi, respeita treinadores,
envolve companheiros, ndo foge de entrevistas, trata
todo mundo bem, doa dinheiro como nenhum outro
esportista, tem ambi¢ao infinita. (GOMES, 2016).

Ainda neste artigo, o comentarista menciona uma grande mar-
ca aventada por Cristiano Ronaldo. “Néo precisam gostar daquela
comemoracio de gol esquisita, meio toureiro’, diz o texto sobre a for-
ma de celebrar seu éxito num time onde Cristiano ndo era uma pega

original.

' PARABENS
RONALDO

BOLA DE DURO 2014

Figura 2 - Fonte: Google Imagens
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Figura 3 - Fonte: Google Imagens

Nas duas imagens acima (extraidas da revista portuguesa Re-
cord e da homenagem feita pelo time Real Madrid a conquista de
mais uma Bola de Ouro), hd uma clara evidéncia de que a midia cor-
roborou ao ato desempenhado por Cristiano de se colocar no papel
do toureiro. Em situacGes diferentes a midia portuguesa e espanhola
(pois o anuncio foi exibido em diversos veiculos de comunicacio),
ja que o anuncio foi veiculado em veiculos de comunicacio nos dois
paises, dispde o atleta vestido a carater como um auténtico toureiro
espanhol, confirmando o simbolismo suscitado pelo gesto de Cristia-
no Ronaldo. A apropriacdo de um dos simbolos mais fortes da cul-
tura espanhola denota claramente a intencio do jogador em adquirir
pertencimento ao time e a torcida espanhola. E como se nio bastasse
ser bom jogador que conquista prémios, mas como se fosse preciso
mostrar que este bom também era quase de casa.

A tourada € um dos espetéculos mais populares e an-
tigos da Espanha, e uma das tradi¢es de nosso pais
mais conhecidas mundialmente. £ um acontecimento
que tem sua origem histdrica no século XVIII, onde
um homem tem que lidar (tourear) a pé um touro
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bravo dentro de um recinto chamado praga de touros
ou arena, [...]A tourada se divide em trés partes, ou
tres tercos, como sao referidos na Espanha. O primei-
ro tergo, de varas, consiste na lida do touro a cavalo
(pic.adores) com o objetivo de comprovar a forca e
a disposi¢ao do animal. [...] Depois vem a parte das
bandarilhas, um dos momentos mais sensacionais da
corrida, onde os bandarilheiros cravam nas costas do
touro as bandarilhas, varas de madeira cuja haste é
enfeitada com uma bandeira ou com fitas de papel co-
lorido, que tem como objetivo reavivar o animal antes
da ultima parte da corrida. O tltimo terco ¢ onde o
toureiro mostra toda a sua arte e habilidade no cara a
cara com o touro, na “faena’, antes que ocorra a morte
do animal. Esta é a parte mais transcendental da tou-
rada, e quando se veem os melhores passes de muleta
por parte do toureiro. Apds a “faena’, onde o tourei-
ro demonstra toda a sua maestria, chega o0 momento

da morte do touro com a espada ou o estoque. (SPA-
NISH TOUR, 2012)

Se houver a consciéncia do quanto as touradas sio marcantes
para o povo espanhol e como a atuagdo do toureiro apds o enfren-
tamento é decisiva para transmitir aos presentes todo sentimento
de honra, unidade e vitéria, é improvavel que a comemoracao de
Cristiano Ronaldo apés suas conquistas pelo time espanhol, pas-
sem despercebidas em sua atuagdo mididtica. Mais improvavel ainda
acreditar que os passos de balé que Cristiano Ronaldo realiza apds
marcar um gol com a camisa do time espanhol, absolutamente apro-
priados dos passos realizados pelos toureiros frente ao touro, sejam
mera coincidéncia! Nio, este icone é proprio de estudos, percepgdes
e riqueza de construcio de identidade firmada na possibilidade de
conquista do publico receptor, que possui no futebol e nas touradas
mais do que esportes e lazer, mas cultura e culto.

Um texto de Franscico de Laurentiis de 2016, para o Portal
ESPNS, detalha a “Eurocopa de Cristiano Ronaldo”. Neste texto, ha
mengdes sobre algumas criticas que 0 jogador e que o proprio time

—

6 Disponivel em>http;//espn_uol,com.br/noticia/é12575ﬂcriticas-irritacao-recordes-dor-e—gloria-
-a-historica-eurocopa-de-cristiano-ronaldo. Acesso en: 20 out 2016.
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recebeu ao longo do campeonato, até chegar o momento onde o time
portugués comeca a ganhar folego e espago e consegue chegar  fi-
nal que culminou na primeira vitéria de Portugal neste campeonato
quadrienal de futebol.

A matéria da ESPN d4 uma expressiva énfase a lesdo sofrida
por Cristiano Ronaldo durante a partida, ao seu posicionamento
perseverante e companheiro junto ao time e a gloriosa vitdria do
time “desacreditado”

Ronaldo levou uma pancada de Payet no inicio da
partida. Seu joelho ndo aguentou. Tentou se manter
em campo de todas as formas. Fez o que pode. Mos-
trou brio, determinag¢do. Nao podia abandonar seus
companheiros na hora que eles mais precisavam dele.
Um capitdo nunca abandona o navio. Mas a dor no
joelho foi demais. Cristiano pediu para sair. Desabou
no chao. S6 conseguiu deixar o campo na maca. Cho-
rando como crian¢a. Com o joelho inchado e man-
cando, retornou no segundo tempo. Ficou no banco.
Na prorrogagao, cumpriu seu papel, motivando seus
companheiros. Chamou o atacante Eder, que teve sua
convocagdo criticada, e disse que ele faria o gol da vi-
téria. Enquanto isso, tentava amenizar a forte dor no
seu joelho esquerdo... (...) Eder arriscou. Chute seco,
mortal. Lloris pulou, nio alcangou. Gol. Do titulo!
Sem nem conseguir andar, Cristiano celebrou. Mais
uma vez, chorou como crianga. Ao apito final, a ale-
gria que tomou conta de seu COrpo anestesiou o joe-
Iho. Subiu as escadas com dificuldade, mas ergueu a
ta¢a, como manda o script do bom capitdo. Deu volta
olimpica, beijou o troféu, posou para fotos, gritou, ex-
travasou. Finalmente, ele alcangava a gléria maxima_
que desejava. (ESPN, 2016)

Em outro trecho, a matéria reforca a vitéria e a vincula ao perfil
do atleta completo. E o resultado do bom marketing desenvolvido
pelo jogador, que mesmo saindo presencialmente de campo conse-

guiu chamar mais aten¢ao da midia que o préprio atacante que fez 0
gol da vitéria da Eurocopa
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Um jogador que tem tudo na vida. Fama, fortuna, ti-
tulos, gols, recordes... Tudo o que ele queria era um
troféu com Portugal. Agora ele tem. ‘E um dos mo-
mentos n.lais felizes da minha carreira. Sempre disse
que precisava ganhar algo assim para entrar na his-
toria, e agora consegui. Agradego aos meus colegas,
ao treinador, toda a estrutura que montaram para nds
ne’sta Euro, todos os portugueses que estivem conos-
co, agradeceu, ainda emocionado, na zona mista. E
221?)51123 terminou a Euro de Cristiano Ronaldo. (ESPN,

O enfoque em sua postura de bravura em razio de seu time, a
dor da ferida em combate, 0 cambalear, o cair, o sair de campo carre-
gadol F¢sas imagens si0 Comuns em pessoas comuns, mas sao iconi-
cas a partir das representacoes diante do personagem representado.

Poderiamos aqui pensar na analogia da imagem que apresenta
a figura do herdi nas estatuas equestres, quando 0s militares mortos
sio representados pela sua forma de deixar a vida, ou seja, uma esta-
tua de um soldado em um cavalo com as duas patas levantadas, no ar,
significa que 0 homenageado morreu em combate, no campo de ba-
talha; se somente uma das patas do cavalo estiver no ar, significa que
o soldado morreu em consequéncia de ferimentos de combate, mas
nio no campo de batalha. Ja as estatuas em que o cavalo esta com as
quatro patas no chdo, representam a morte de um soldado por causas
naturais e ndo em momentos de luta!

A analogia se da por :dentificarmos na leitura critica da midia
com relacdo ao ferimento de Cristiano Ronaldo no relvado durante
0 jogo, a construgao heroica de combatente, figura deciséria e de ca-
pacidade de enfrentamento, de luta e de aptidao a lideranga de um
exército pronto a encarar (e vencer) O inimigo!

Para além da figura do herdi esportista, um texto do Jornal Ex
tra (2015) conta que Cristiano Ronaldo, além de todos 0s iten§ ja
mencionados, é de fato o atleta qué mais faz doagoes € agoes Sociald
ém todo planeta. De acordo com O jornal, 0 jogador esfé em primeiro
lugar na lista da filantropia, ja tendo doado 83 mil délares para um

fa de 10 anos que precisava de uma cirurgia no cérebro, além de ja
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ter entregue mais de 165 mil dé6lares para um centro de combate ag
cancer em Portugal, que na ocasido havia tratado a mée do atleta,
Além disso, fez diversos comerciais e propagandas em campanhas de
ONGs e entidades que lutam contra a fome, a obesidade e em prol da
preservagdo da biodiversidade. Hé no curriculo de caridade do atleta
as mais variadas causas.

Outra matéria do portal UOL de 2014, elenca sete ocasides
onde Cristiano Ronaldo provou ser mais humilde que sua imagem
de exibido e nariz empinado faziam soar como arrogante. Neste rol,
comenta sobre um garoto que invadiu o campo durante um jogo da
selecdo. Ao descobrir que o jovem poderia ser deportado mandou
uma carta ao tribunal na Flérida e ajudou-o a livrar-se das acusacoes.

B

Figura 4 - Fonte: Google Imagens

Outro ponto levantado no texto acrescenta a doagdo de um de
seus prémios recebidos pela FIFA, no valor de 1,5 milhdo de euros
para a Faixa de Gaza e a doacdo de dinheiro para as Ilhas Madeiras
onde nasceu e cresceu, e onde, a seguir, foi eternizado numa estatua
(conforme se vé na imagem acima).

CONSIDERACOES FINAIS

Cristiano Ronaldo é sem ddvidas um jogador de futebol que
estd deixando sua marca na histdria mundial, Nio apenas na histdria
do futebol como na histéria da midia, da publicidade, da filantropia,
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do metrossexualismo e c,1a§ grandes fortunas. Seu potencial de atrair

ablicos variados € notorio eI (SEls trejeitos e parece estar sempre
cendo corroborado por uma midia, que ainda sendo tdo algoz para
muitos, foi seduzida pelo atleta.

A atuacdo esportiva de Cristiano ¢ obstinada, compulsiva por
m melhor constante € por uma superagao sempre maior. A midia
o define como um jogador completo, delineia seus tragos pessoais,
costurando em sua imagem suas a¢Oes sociais, sua sensualidade
explorada, especialmente diante do publico feminino, e até mesmo
pontuando sempre o valor que ele possui financeiramente e todo seu
poderio midiatico.

Cristiano soube cativar o principal formador de opinidao que o
quxiliou a garantir o apoio e resignago de outros publicos: a midia.
Sempre amistoso, agradavel, apto a falar com a imprensa e fazendo
ele mesmo um uso rotineiro de suas midias sociais, ¢ possivel perce-
ber que o atleta ganhou atengao e a predilegdo dos meios de comu-
nica¢io, especialmente por ser um icone de um esporte que muitas
vezes se comporta de modo completamente desinteressado com a
midia, de forma grosseira, desatenta e nao direcionada. Nédo resta
duvida que o genial futebolista parece nao estudar principios de as-
sessoria nas suas horas vagas. Seu conhecido staff de profissionais da
comunicacio estio sempre monitorando, bolando estratégias e ad-
ministrando a imagem que diariamente se ressignifica nos veiculos
e nas tantas pessoas que recebem informacdes a respeito do craque.

O exemplo de Cristiano Ronaldo ¢ mais uma certificagdo da
importincia da comunicagéo, inclusive para profissionais liberais,
celebridades, politicos e todos aqueles que se prestem a s expor pu-
blicamente com a inten¢do de serem bem aceitos € queridos. Cristia-
no nio conseguiu tanta admiragao apenas por st talento no futebol.
O comentarista esportivo Julio Gomes (2016) traga em sua matéria
Uma expressiva comparagdo entre jogadores como O portugués € 0
argentino Lionel Messi, e destaca o carisma de Cristiano € sua “arte”
de lidar com o piblico e com os meios de comunicagdo. Segundo
0 jornalista, ambos constroem histéria no futebol, mas so um deles
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COMUNICACAO E MIDIA: INTERFACES COM A CIDADANIA E COM A CULTURA
oM : :

deixa histéria para bem além dos campos. Cristiano serd lembryg,,
nio apenas enquanto estiver escalado. Serd eternizado no imagingri,
popular como um fcone, um mito, um diferencial prodigio que aj¢r,

de tudo, jogava bola.
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