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Jornalismo Opinativo -
Estudo de caso do Jornal Diario da Manha !
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RESUMO

Esta pesquisa foi realizada com o jornal Didrio da Manhd@ (DM), a fim de verificar o
quantitativo de matérias do Género Artigo, partindo de uma nova postura do Jornal em se
firmar como Jornalismo Opinativo, principalmente com a Criacdo do Caderno Opinido
Publica em 2011. A partir de uma pesquisa quantitativa, o que se verifica é a existéncia de
uma grande quantidade de publicacfes de artigos opinativos produzidos pela sociedade que
desenvolve uma ideia e apresenta a sua opinido, mas ndo a existéncia de um jornalismo
interpretativo que busque mostrar aos leitores o background dos acontecimentos. O critério
de analise foi a unidade de medida em centimetro/coluna e o célculo de porcentagem
relativa ao total da superficie impressa na totalidade de edi¢cdes que compreenderam todos
os dias do més de margo de 2012. Foram analisadas as categorias Cddigo, Funcéo, Origem
e Producéo.

PALAVRAS-CHAVE: Géneros Jornalisticos; Jornal Impresso; Opinido Publica.

1 INTRODUCAO

E inegavel o papel relevante da midia na formacdo da opini&o publica, pelo menos,
para grande parte da populacdo. Desde o surgimento da midia de massa, analistas,
estudiosos, pesquisadores se encarregam de estudar os fendmenos midiaticos de recepcao e
impacto que a TV, o Jornal Impresso, o radio e, mais recentemente, a Internet
desencadeiam na sociedade.

Desde o seu surgimento a Midia imp6e uma estrutura de producdo de contetdos
para serem veiculados e distribuidos para a sociedade, fracionada em publicos ou
caracterizada como massa. Com isso, criou-se uma sociedade com poucas possibilidades de
expressao fora dos meios de comunicacdo de massa, ou capaz de criar seus proprios meios

de difusdo com o alcance que as midias de massa possuem.

! Trabalho apresentado no GP Géneros Jornalisticos do XI1 Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagéo, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, realizado de 3 a 7 de setembro de 2012.

2 Doutora em Comunicagdo pela Universidade Federal do Rio de Janeiro. Professora Efetiva do Programa de Pés-
Graduacdo em Comunicagdo da UFG. Coordenadora do Curso de Especializagdo em Assessoria de Comunicacao e
Marketing da Faculdade de Comunicacéo e Biblioteconomia — Facomb da UFG. simonetuzzo@hotmail.com



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

E certo que varias manifestagdes advindas da sociedade foram sendo criadas nesse
processo, como jornais de bairro e radios comunitarias, para citar os mais comuns, além
disso, os meios de comunicacdo de massa sempre tentaram mostrar aos seus leitores,
ouvintes ou telespectadores que eles também estavam dispostos a “ouvi-los” e “dar-lhes
voz”, criando espacos como a carta do leitor, participacdo dos ouvintes nas radios ou a
participacdo em programas de TV, sob o titulo de ajuda na construcdo de finais de enredos
ou participacdo na decisdo de quem fica ou sai de determinados programas no formato de
Reality Shows como o Big Brother, por exemplo.

Com o advento da Internet esse processo de dar voz a sociedade fica muito mais
aparente e pessoas comuns, externas a producdo dos meios de comunicacdo de massa,
passam a criar seus préprios conteidos e verem as suas ideias multiplicadas a nimeros
similares ou até superiores a determinados veiculos de comunicacdo legitimados.

Para a construcdo da Opinido Publica, o processo de abertura de canais e formas de
exposicéo de ideias, sempre foi ponto determinante, tendo em vista que, sem a possibilidade
de manifestacdo por parte dos receptores, a midia acaba se tornando uma voz Unica e de
dominio.

Ideias e conceitos divergentes a opinido publica, muitas vezes, ndo conseguem ser
expostos & massa, tendo em vista seus articuladores ndo possuirem mecanismos de difuséo
para toda a sociedade, produzindo uma contra-opinido, que também pode ser chamada de
opinido ndo manifestada.

Esta pesquisa foi realizada com um dos principais Jornais Impressos de Goiania —
Diario da Manhd, com o objetivo de verificar a presenca de artigos de opinido publicados
pelo Jornal, principalmente a partir da criagdo do Caderno Opinido Publica em janeiro de
2012. Na epoca do lancamento do Caderno, o Jornal Diario da Manha divulgou o objetivo
de abertura do jornal para que a sociedade pudesse expressar as suas ideias e opinides sobre
assuntos diversos, ampliando o espaco opinativo do Jornal, tendo em vista que o factual em
tempos de midia eletronica passou a ser algo questionavel na midia impressa, dando espaco
para um jornalismo analitico, interpretativo e opinativo, num processo, inclusive, de
complementacdo dos assuntos pautados pelas midias eletrénicas.

Assim, o Género Opinativo é objeto de estudo pautado no principio de que a
producdo de um jornal ndo termina quando ele é entregue nas bancas de jornais ou quando €
enviado ao endereco de cada assinante. A mensagem nao se finda na producéo, ou seja, no
emissor, mas sim no receptor. Segundo David K. Berlo, uma fonte de comunicacéo codifica
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a mensagem, no caso do Jornal Impresso, esta fonte é a escrita. A leitura é decodificadora
da mensagem e tanto para a codificacdo quanto para a decodificacdo o0 pensamento ou
raciocinio sdo fundamentais. Quando um jornal publica uma mensagem ele precisa ter
certeza de que o leitor ir4 decodifica-la com facilidade, mantendo o sentido proposto pelo
emissor. Baseado em Berlo sobre o processo de comunicagédo, Figueiredo e Tuzzo (2011, p.

39) contextualizam:

Em 1960 surge o Modelo Interpessoal de Berlo, tratando a comunicacdo
como uma partilha, situada pelo quadro cultural e sistema social de cada
individuo. Emissor e receptor apresentam posi¢coes equilibradas e o codigo e
0 canal também sdo considerados importantes para o processo. Berlo
considera que ocorre o feedback, ou seja, ha uma retroalimentacdo que
permite saber se houve ou ndo interferéncia na mensagem enviada ao
receptor.

Ao colocar a énfase no leitor (receptor) e ndo no emissor (Jornal) o Diario da Manha
preocupa-se com o “modelo do processo de comunicacao”, ja pensado por David Berlo e,
apesar de sabermos que o modelo do processo é sempre complexo, 0 que importa € o
registro de que a preocupagdo com 0 processo é sempre algo dindmico, continuo, em
evolucdo, ndo ha exatamente um comeco e um fim, mas uma sequéncia em evolugo.
Assim, ouvir a opinido dos leitores é também uma fase desse processo que se faz Junto, na
certeza de que o Jornal ndo € feito em sua sede e em cada uma de suas editorias, mas nas
maos de cada um dos seus leitores.

Ao criar um caderno onde os leitores podem se expressar, esse processo de “ouvir o
leitor” se torna algo ampliado, onde ele ndo s6 pode questionar o que foi publicado, mas
também criar o seu proprio olhar, recorte e construcdo da realidade a partir dos fatos
cotidianos. No caso do DM, como os artigos opinativos séo producdes da sociedade e ndo
dos jornalistas, a opinido passa a ser uma producao pelo olhar do receptor.

Temer (2009, p. 179) destaca que os géneros podem ser definidos como “categorias
de andlise a partir das quais podemos agrupar trabalhos semelhantes, tanto visando auxiliar
a producdo e leitura destes trabalhos, quanto para a analise desse material”.

Em sua obra sobre géneros ndo-ficcionais, as autoras Temer e Tondato (2009A, p.

13 e 19) também discutem o assunto, afirmando que:

Da mesma forma que o telejornalismo incorporou técnicas e meios com
caracteristicas do entretenimento para seduzir seu publico, o material voltado para o
entretenimento também buscou inspiracdo no material jornalistico [...] os géneros
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ajudam a situar modelos e possibilidades de interpretacdo. O género atua como um
elemento mediador que define elementos desde o momento de produgdo, definindo
0 produto e interferindo no processo de recepgdo e, portanto, permeando todo o
processo comunicativo.

Para este trabalho, foram considerados como Géneros Opinativos o editorial,
comentario, artigo, resenha, coluna, crbnica, caricatura, carta. Contudo, nem todas as
categorias estiveram presentes no Jornal. Foram analisadas os Cédigo, Funcdo, Origem e
Producao.

O critério de analise foi a unidade de medida em centimetro/coluna e o célculo de
porcentagem relativa ao total da superficie impressa na totalidade de edigdes que
compreenderam todos os dias do més de marco de 2012. O objetivo foi a verificagdo do
espaco que o Diario da Manhd abre para a sociedade, tendo em vista que comumente a
midia funciona como fonte de dados e informacdes para esta sociedade, mas neste caso abre
espago para que ela se manifeste em espagos muito maiores em termos quantitativos do que
a carta do leitor, por exemplo.

O Caderno Opinido Publica é editado diariamente com 4 paginas. A Unica excecao
durante o més de marco foi o dia 02, quando o Caderno foi publicado com 8 paginas, o que
representou, inclusive, uma significativa diferenca na analise do quantitativo de publicacdes
quanto da producdo das tabelas separadas por dia da semana.

Numa outra esfera interpretativa, ao abrir espaco de publicacdo de ideias de pessoas
nao pertencentes ao veiculo de comunicacgdo, o Jornal passa a dar voz a sociedade, um dos

principios de formacédo da Opinido Publica.

2 O PAPEL DA MIDIA IMPRESSA

Comumente a imprensa escrita assume a fungdo de suporte para orientar o uso das
outras midias. Embora parecam isolados uns dos outros, os meios de comunicagdo formam
uma complexa teia que 0s conecta, 0 que contribui relevantemente para a forca e
representatividade de seus produtos diante da sociedade receptora. A articulacdo entre os
meios permite a legitimacdo da informagéo que divulgam.

Poderiamos questionar se na sociedade moderna, com o advento de varias outras
midias eletrdnicas e sociais, o Jornal Impresso ainda seria um veiculo forte, de penetracédo e

de sentido para as referéncias cotidianas. A nossa resposta seria: sim!
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Justamente pela sua natureza ndao efémera, a imprensa oferece dados e julgamentos
que ajudam o consumidor da cultura de massa a tomar decisdes cotidianas. Isso significa
selecionar informacdes ou formar opinido sobre os protagonistas dos espetaculos sociais.
Apesar de ser restrito ao publico leitor de jornais, devemos lembrar que esses meios
funcionam como mediadores entre as elites e a sociedade, principalmente através dos
lideres de opinido, que influenciam os grupos minoritarios onde estdo integrados. Além
disso, a imprensa constitui fonte de informacdo decisiva para alimentar os programas de
radio, permitindo assim que noticias sobre a Industria Cultural sejam ampliadas para as
camadas que nao sabem ler ou que ndo cultivam a prética da leitura.

Guareschi coloca a questdo da comunicacdo ndao somente como transmissdo de

informagdo, mas também como construcéo da realidade:

N&o seria exagero dizer que a comunicacdo constréi a realidade. Num mundo todo
permeado de comunicagdo — um mundo de sinais — num mundo todo
teleinformatizado, a Unica realidade passa a ser a representacdo da realidade — um
mundo simbélico, imaterial. Uma situacdo existe, ou deixa de existir, a medida que
é comunicada, veiculada. E por isso que a comunicacdo é duplamente poderosa:
tanto porque pode criar realidades, como porque pode deixar que existam pelo fato
de serem silenciadas. (GUARESCHI, 1991, p. 14)

Certa vez o filésofo Aldous Huxley afirmou que “Os fatos ndo deixam de existir
simplesmente por serem ignorados.” Se isso é verdade, também ndo é menos verdade que
na sociedade moderna tudo aquilo que ndo esta na midia ndo existe. Nesse sentido 0s
formadores de opinido, que podem ser, a principio, qualquer pessoa que pertenca a
sociedade e que tenha uma lideranca junto a um determinado grupo social, se caracterizam
como determinantes no processo de transmisséo de informacéo, pois eles serdo capazes de
adjetivar uma informacgdo, modificando o seu carater do informativo para o opinativo,

muitas vezes, sem que os receptores percebam. Para Tuzzo:

Os formadores de opinido, ou seja, pessoas que tém a oportunidade de expressar
publicamente o seu ponto de vista sobre algo. Membros da familia como os pais se
constituem lideres de opinido, além de artistas, professores, lideres religiosos,
atletas, socialites ou lideres de classe, como empresarios, advogados, médicos, ou
lideres sindicais podem exercer influéncia sobre aquilo que uma pessoa ou um
determinado grupo de pessoas pensa ou deva pensar. (TUZZO, 2005, p. 61)

A diferenca é que, quando os lideres de opinido sdo professores, eles possuem um

alcance de voz nas salas de aula e nas reuniées com os colegas de trabalho, quando estamos
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com formadores de opinido em familia, estes possuem uma forca diante de seu eixo
familiar, mas quando estamos frente a um lider de opinido da midia este possui uma das
maiores preciosidades do mundo moderno que é ter voz. As suas ideias tém um alcance
social ndo necessariamente porque sao melhores do que as de outros lideres, mas porque
eles possuem forma de disseminagéo.

Na sociedade moderna precisamos encontrar o equilibrio entre ter o que falar e ter
como falar, assim nasce um grande lider de opinido. Nem sempre isso acontece. As vezes
quem tem o que falar ndo possui o canal e quem ndo tem nada a dizer possui um canal de
disseminagdo, e por isso, diz coisas que ndo sdo necessariamente as mais adequadas,
tampouco as mais importantes.

A opinido publica ndo é a expressdo da massa, mas, a visao daqueles que podem ter
expressao na massa. A partir de uma exposicdo de ideias desses grupos, pela midia, por
exemplo, sdo extraidas da massa as ideias que ela conseguir articular, e recolocadas na
midia como reafirmacdo daquilo que grupos minoritarios e articulados, inclusive no tocante
a politica, desejam que se acredite ser a opinido de toda a sociedade.

Os gritantes siléncios da imprensa podem ser mais poderosos do que 0s gritos
isolados de pessoas que ndo tem canais de propagacéo de suas ideias.

Assim, ao longo da existéncia dos meios de comunica¢do de massa, 0 que vemos é
sempre um conjunto de pessoas que se caracterizam como difusores de informacéo, criarem
contetidos para consumo de uma sociedade e ndo o oposto. Os meios de comunicacdo de
massa produzem informacao, entretenimento, programacdo midiatizada e os diversos
publicos e a massa 0s consomem.

Este trabalho apresenta uma nova visao de participacdo da sociedade na formacao de
conteildos de um dos componentes da midia de massa, o Jornal Impresso.

A seguir serdo apresentados os principais dados coletados na pesquisa.
3 CATEGORIAS DE ANALISE E METODOLOGIA

O método adotado foi 0 da pesquisa quantitativa, tendo como critério a unidade de
medida em centimetro/coluna (cm/col) e o céalculo de porcentagem relativa ao total da
superficie impressa na totalidade de edi¢cdes que compreenderam o periodo de 01 a 31 de
marco de 2012. Para a pesquisa foram analisadas as categorias Cddigo (texto, titulo e
ilustracdo); Origem (redacdo, colaborador); Funcdo (opinativa) e Producdo (matérias
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assinadas, editorial do jornal). A quantidade de centimetros/coluna dos jornais foi calculada

subtraindo os cadernos de classificados.

3.1 — Artigos Opinativos
O espaco redacional do Diario da Manha oferecido para publicacdo de Artigos

Opinativos é muito grande, variando entre 22% a 33% da Mancha total do Jornal em uma

edicao.

DIARIO DA MANHA — Marco/11
Tabela geral

(totalidade por dia da semana — excetuando-se o caderno de classificados)

DIA DA SEMANA NUM. MANCHA TOTAL | PORCENTA
PAGS. GERAL cmicol. GEM
Segunda-Feira (04) 124 40176 10916 27, 17%
Terca-Feira (05) 140 45360 11868 26, 16%
Quarta-Feira (05) 144 43968 14522 33, 02%
Quinta-Feira (05) 144 46656 11893 25, 49%
Sexta-Feira (04) 112 36288 10106 27, 84%
Sabado (04) 116 37584 9178 24, 42%
Domingo (04) 176 57024 12590 22, 08%
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3.2 - Codigo

Para analise quantitativa dos Artigos Opinativos publicadas no Jornal Diario da
Manha foram trabalhadas quatro categorias: Codigo, Funcdo, Origem e Producdo, cada uma
com suas subdivisoes.

Para Assis (2010, p. 9), Codigo é um “conjunto de normas e preceitos adotados
pelos profissionais para transformar os fatos em informacao jornalistica”.

Partiu-se do sistema de Codigos peculiar a comunicacdo de massa apresentado por
Umberto Eco (1976, p. 374-375): “Sonoro, Icénico e Lingtistico”, retrabalhado por José
Marques de Melo (2009) em pesquisa sobre jornalismo na imprensa paulista. A constatacéo
é de que a imprensa utiliza os cédigos: linglistico (texto) e iconico (ilustracdes), mas inclui
um codigo misto (titulo), que embora reproduzindo o lingiistico, funciona, de certo modo,
como cddigo icénico na estrutura do jornal. Desta forma, a opgdo foi estabelecer trés
categorias basicas: texto, titulo e ilustracdo (fotos, charges, desenhos, graficos, mapas etc).

Os dias da semana foram trabalhados separadamente para que pudesse ser verificado
se haveria uma predilecdo pelo veiculo por publicar matérias sobre o tema da pesquisa em
algum dia da semana em especial. Sobre isso, a pesquisa mostrou que nenhum dia da
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semana € trabalhado de forma diferenciada no tocante ao quantitativo de publicacdes
referentes a pesquisa.

O jornal utiliza como codigo predominante o texto, contudo a ilustracdo e o titulo
também sdo relevantes para o veiculo. No tocante a ilustracdo o privilégio foi pela
publicacdo de fotografias.

Apesar de ndo ser um género Jornalistico, mas um cédigo utilizado para registrar
fatos ou documenté-los, a fotografia foi estudada, pois pode ser caracterizada como de
natureza denotativa ou conotativa da fotografia jornalistica. Podemos afirmar que ela
caracteriza-se como um exercicio opinativo. No caso especifico do Diario da Manha, além
de fotografias o jornal trabalha com ilustracfes selecionadas pela Internet e criacfes de
ilustracdes por parte de artistas/desenhistas do proprio jornal e fotos.

Tabela referéncia dos Codigos Analisados
(excetuando-se o caderno de classificados)

DIA DA SEMANA TITULO ILUSTRACAO | TEXTO (cm/col.)
(cm/col.) (cm/col.)
Segunda-Feira (04) 2008 2184 6724
Terca-Feira (05) 2123 2419 7326
Quarta-Feira (05) 2566 2712 9244
Quinta-Feira (05) 2186 2060 7647
Sexta-Feira (04) 1808 1540 6758
Sébado (04) 1591 1818 5769
Domingo (04) 2536 2818 7236
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ETITULO MILUSTRACAO mTEXTO

3.3 — Localizacdo — Publicacdes de Artigos Opinativos em Varios Cadernos

Grande parte dos Artigos Opinativos publicados pelo Jornal Diario da Manha é

publicada no Caderno Opinido Publica, mas o Jornal também publica as matérias escritas

por colaboradores em outros cadernos do Jornal.

Abaixo 0 quantitativo em

centimetros/coluna de publicacdes em espacos fora do Caderno de Opinido Publica.

Tabela ref. dos Codigos Analisados em Cadernos diferentes do
CADERNO OPINIAO PUBLICA

DIA DA SEMANA TITULO ILUSTRACAO | TEXTO (cm/col.)
(cm/col.) (cm/col.)
Segunda-Feira (04) 1078 537 4117
Terca-Feira (05) 969 537 3882
Quarta-Feira (05) 1079 485 5182
Quinta-Feira (05) 867 308 4238
Sexta-Feira (04) 828 241 3853
Sébado (04) 609 177 3208
Domingo (04) 749 528 3126

10
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3.4 — Localizacdo — Publicacdes de Artigos Opinativos no Caderno Opinido Publica

Importante destacar que o quantitativo de ilustragdo no Caderno de Opinido Publica
para os artigos Opinativos é significativamente maior do que as ilustracdes (desenhos, fotos
etc) usadas na edicdo dos Artigos de Opinido Publica em outros cadernos do Diario da
Manha.

Abaixo o quantitativo de matérias publicadas no Caderno Opinido Publica.

Tabela ref. dos Cédigos Analisados no
CADERNO OPINIAO PUBLICA

DIA DA SEMANA TITULO ILUSTRACAO | TEXTO (cm/col.)
(cm/col.) (cm/col.)
Segunda-Feira (04) 930 1647 2607
Terca-Feira (05) 1154 1882 3444
Quarta-Feira (05) 1487 2227 4062
Quinta-Feira (05) 1319 1752 3409
Sexta-Feira (04) 980 1299 2905
Sébado (04) 982 1641 2561
Domingo (04) 1787 2290 4110

11
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3.5 - Origem e Producéo

Cem por cento dos artigos de opinido publicados pelo Jornal Diario da Manha no
Caderno Opinido Publica sdo produzidos por colaboradores, reafirmando a ideia de que
paralelamente a producdo diaria do jornal, o veiculo quer uma producdo de pessoas que
estdo na sociedade a frente de varios organismos, participando de varios grupos sociais e
que assim podem também dar a sua contribui¢cdo com relacdo ao fazer informacdo em uma
midia de massa.

Em conversa informal com o Diretor/Proprietario do Jornal da Manhad — Jornalista
Batista Custddio, foi questionado o porqué da inexisténcia de jornalismo opinativo por parte
dos jornalistas do DM e a resposta foi: “Eles ndo sabem fazer... prefiro os artigos vindos
dos especialistas da sociedade!”. Isso também explica o fato de durante a pesquisa ndo ter
sido publicado nenhum editorial. Por curiosidade, vale destacar que a editora do caderno é
académica do curso de Jornalismo.

12
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CONSIDERAGCOES FINAIS

O Jornal Diério da Manhé se firma em uma nova visdo de produgdo ao abrir espaco
para que a sociedade possa ter voz. A posicdo suprema de producdo acima daqueles que
sempre se caracterizam como consumidores é colocada em cheque pelo préprio veiculo
que, ao abrir espaco para que 0s mais variados tipos de publicos possam também expor as
suas ideias na midia, faz do veiculo uma midia participativa.

Se pensarmos no binémio “Opinido Pdblica”, que da nome ao caderno, podemos
fazer duas analises, quais sejam, o nome se firma em parte pelo senso comum de que a
opinido publica é a opinido de todos, onde todos podem participar; em parte porque o Jornal
acredita que uma formacao de opinido publica s6 é possivel com um fazer coletivo, uma
participacdo daqueles que também s&o leitores do Jornal.

Os publicos, ao enxergarem nas paginas do Diario da Manha a producdo da
sociedade, se posicionam também como participante do processo e se entusiasmam ao se
expressarem nessa construcao de textos opinativos.

Podemos refletir, contudo, sobre o objetivo do jornal ter criado um caderno opinativo,
sem, contudo ter incentivado os seus jornalistas a produzirem matérias opinativas. Assim, 0
caderno opinido publica é produzido por colaboradores que, na visdo de alguns jornalistas
da Cidade pode ter sido uma intencdo de terceirizar a producdo do contetdo jornalistico
para pessoas externas ao jornal. Mao de obra gratuita, de interesse comercial do jornal.

Se nos pautarmos na fala de Reimdo (1997, p. 13), género se classifica como “um
encontro marcado em que ambas as partes pré-declaram suas intengdes da construcdo de um
horizonte de expectativas”. Assim, além da relacdo entre produtores e consumidores,
também precisa ser analisado o fato de que nem todos os colaboradores do caderno
possuem a intengdo de divulgar alguma idéia ou fato, a necessidade pode ser a de
apresentar-se a sociedade e estar na midia, na tentativa de se tornarem uma celebridade
midiatica.

Enfim, mesmo com as mais variadas intencbes que os participantes do Caderno
possam possuir, o fato é que hoje, mais de trés centenas de colaboradores ja escrevem para
0 Jornal Diario da Manhd. Alguns fixos, com dia da semana pré-determinado para
publicacdo de seus artigos, outros, de forma esporadica, contudo, 0 mais importante nesse
processo ndo é exatamente transformar todos os leitores em escritores, pelo contrario,

havera sempre um equilibrio, porém, para aqueles que nunca escreveram uma linha para o
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Jornal fica a sensacdo de poder, de que um dia, se quiser, se precisar, e se de fato for tocado
por uma forca de vontade de se expor, ou de expressar as suas ideias, 0 espago estard a

disposicao.
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Anexo 1 - Instrumento de Coleta de dados da Midia Impressa

Jornal Diario da Manha

Data: de margo de 2012
Dia da Semana:

Altura da Pagina: 53 cm
Numero de Paginas:
Mancha da Pagina: 318 cm/col.

Mancha Total do Jornal: cm/col.

Classificados: Paginas Mancha
Geral: Paginas Mancha

cm/col.

cm/col.

Pag: Pag: Pag:

Pag:

Pag:

Total cm/col.

1. Cédigo

Texto

Titulo

llustracéo

2. Funcao

Opinativa

3. Origem

Redacao

Colaborador

4. Producgéo

Matéria Assinada

Editorial do
Jornal

15




